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Pressekonferenz
zur Eréffnung des
Neuen German Centre Shanghai

18. November 2005
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Agenda

« Strategie der BayernLB in Asien

« China- Wachstumsmarkt der Zukunft
« Konzept der German Centres

« Das Neue German Centre Shanghai
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Strategie der BayernLB in Asien

Grundsatze der Asienstrategie

« Zur Verbesserung der Gesamtrendite im Konzern und zur Erschliel3ung von
Wachstumspotentialen nutzt die BayernLB die Chancen der aufstrebenden
Markte in Asien. Zur Steuerung der damit verbundenen Risiken fokussiert sie
sich dabei regional, kunden- und produktbezogen.

« Die BayernLB unterstltzt die Sparkassen und ihre Kunden auf den Markten in
Asien mit kompetenter Beratung, mittels Ihrer Auslandsstltzpunkte, den
Leistungen des German Centre Shanghai und Kooperationspartnern in den
wichtigen Markten vor Ort.

o Asien ist flr bayerische Unternehmen ein wesentlicher Markt
(ca. 13,1 % des AulRenhandels).

« Dabei kann die BayernLB ihre langjahrige Erfahrung in den wirtschaftlichen
Brennpunkten Hongkong, Shanghai, Peking sowie auch Tokio einbringen.
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Strategie der BayernLB in Asien
Standorte der BayernLB

Peking

Representative Office

Tokio

Representative Office

Shanghai

GERMAN CENTRE
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SHANGHAI

Hongkong
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Strategie der BayernLB in Asien

Hongkong als Drehscheibe fir die Region Asien-Pazifik

« Der Auslandsstiutzpunkt (ASP) Hongkong dient zum einen als
Statzpunkt in diesem wichtigen Finanzplatz, zum anderen ist er die
Drehscheibe fur das Asien-Geschaft ausgenommen China. Dariber
hinaus ist der ASP Hongkong Sitz der Regional Heads Asia-Pacific
und erbringt zahlreiche Unterstttzungsleistungen flr den ASP
Shanghai.

Kernmarkt Hongkong

‘? Bearbeitung der Lander zweiter Prioritéat

. Bearbeitung der Lander dritter Prioritat

Q) o Charts #> BayernlB
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Shanghai als Basis fur das Chinageschaft der
BayernLB

« Shanghai ist Ausgangspunkt zur Bearbeitung des chinesischen
Marktes. Nach Erhalt der Renminbi (RMB)-Lizenz kbnnen nun auch
Geschafte in lokaler Wahrung getatigt werden

 Breites Produkt- und Serviceangebot fur Mieter des German Centre
Shanghai

Renminbi-Lizenz in 18 Stadten:

Chongging, Chengdu, Kunming, Xian,
Guangzhou, Wuhan, Zhuhai, Shenzhen,
Xiamen, Fuzhou, Shanghai, Nanjing,
Jinan, Qingdao, Tianjin, Beijing, Dalian,
Shengyang

RMB )

X @
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Handelspartner China- Expansiv bel offenen
Markten

China - Warenaus- und einfuhr, Handelsbilanz in Mrd. US-Dollar
1000
900 875 Mrd. US Dollar
800 / 780 Mrd. US Dollar
700
600
500
400
300 Z
200

100 +—=
0 e B P em em em o om o B W

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Quelle: IWF (p*)  (p*)

B Handelsbilanzsaldo — Exporte — Importe

* Prognose BayernLB
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China: Steigender Welthandelsantell,

hohe Wahrungsreserven
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Warenstruktur im deutschen Chinahandel (I)
Maschinenbau dominiert beim Export

Deutsche Warenausfuhr nach China, Werte 2004, Anteile in %

Sonstige .
23%% Maschinen
38%
Chemische
Erzeugnisse
8%
Informations- und Fahrzeuge/Fahrzeugteile
Kommunikationstechnologie 19%

12%

Quelle: Deutsche Bundesbank
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Warenstruktur im deutschen Chinahandel (1)
Informations- und Kommunikationstechnologie
bestreitet mehr als zwei Funftel der Importe aus China

Deutsche Wareneinfuhr aus China, Werte 2004, Anteile in %

Sonstige
24,1%
Informations- und

Kommunikationstechnologie 42,2%

Chemische Erzeugnisse
3,4%

Maschinen
6,2%

uelle: Deutsche Bundesbank
Spielwaren/Mdbel Q

8,8%

Textilien/Bekleidung
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Aul3enhandel China-Bayern (I)

Als Exportkunde auf Platz 8 vorgeruckt

Warenausfuhr Bayerns Werte 2004, in Mrd. Euro
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Aul3enhandel China-Bayern (ll)

Auf Rang 5 der wichtigsten Lieferanten

Wareneinfuhr Bayerns Werte 2004, in Mrd. Euro
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All Business is local
China - Attraktiver Investitionsstandort fur deutsche Firmen

Deutsche Direktinvestitionen in China, Bestand, Anteile in %

Automobilindustrie
30,7%
Dienstleister/
Sonstige Industrie
42,3%

Elektroindustrie
14,0%

Quelle: Deutsche Bundesbank

MascgiSn;nbau Chemische Industrie
, 1970 6,5%
& L Chart 15 i 4> BayernlB
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German Centre Network weltwelt
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Konzept der German Centres

 Ziel: umfassende Unterstitzung deutscher, insbesondere kleiner und
mittelstandischer Unternehmen beim Markteinstieg in emerging markets

 Instrument der Aussenwirtschaftsforderung

« German Centres bundeln die Krafte der deutschen Wirtschaftsférderung durch die
Zusammenarbeit der Projekttrager, der Spitzenverbande der Deutschen Wirtschaft
sowie der Bundes- und Landesministerien.

* Unter einem Dach finden sich:

o Flexible Raumlichkeiten zu glinstigen Preisen
Veranstaltungs- und Konferenzraume

Unterstltzung durch das German Centre-Management
Qualifizierte Dienstleistung der Auslandshandelskammer
Umfangreiche Business Centres-Services

Diverse Dienstleistungsunternehmen

Q) o Chart 16 #> BayernlB
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Konzept der German Centres

ankommen - auspacken - loslegen

Umfangreiches Leistungsangebot

3-Saulenkonzeption

Biro- und Business Centre Allgemeine
Ausstellungsflachen Services Beratung

Weitergehende Beratung
durch AHK und
Dienstleister
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Entwicklung German Centre Shanghal

1994 Er6ffnung des German Centre Shanghai auf
dem Campus der Tongji Universitat

Seit 1996 100% Tochter der BayernLB
« zu 100% ausgebucht mit bis zu 40 Firmen

« Uber 130 Unternehmen an den chinesischen Markt begleitet

1998 Entscheidung zum Neubau des German Centre Shanghai,
Pudong im Zhangjiang Hi-Tech-Park

2002 Baubeginn
Seit 2005 Vermietung und Eréffnung
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Grundstuck German Centre 1998
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Entwicklung von Pudong

o L) e

© Imaginechina © Imaginechina

1993 2004
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Zhangjiang Hi-Tech-Park

« 1992 Grindung
« Flache: 17 km?

« Der heutige Zhangjiang Hi-Tech-Park bestand seinerzeit aus
sumpfigen Wiesen und Reisfeldern

« Hauptindustrien im Industriepark:
Halbleiter, Software, Biotechnologie und Pharmaindustrie

« Bis Ende 2004 haben tber 3500 Unternehmen in den High Tech
Park investiert

Q) o Chart 24 #> BayernLB
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Das Neue German Centre

« 33.000 m2 modernste Mietflachen  « Business Centre
Gesamtflache Grundstlick 25.000 m2. Konferenzraume, Restaurants

internationaler ,Grade A Standard“ « DID (Direct Inword Dialing-System)

« 30m? bis Uber 1.000 m2 netto Telefone

« 220 Tiefgaragen-Parkplatze « Club- und Apartmentgebaude

« Doppelverglaste Fassade (Gber 10.000 m? brutto) mit insg. 47
« Air Conditioning System 24/7 Wohnungen

« moderne Freizeiteinrichtungen
G)“mm“ Chart 25 4> BayernlB

SHANGHAI



Aktuelle Mietsituation

Unterschriebene Mietvertrage:

* Anzahl der Firmen (Stand 10.11.2005): 30

* Vermietete Flache: 10,180.06 gm brutto

* Branchen: Automobilindustrie, Maschinenbau, IT & Software
e Unternehmen aus Bayern: 7

* Internationale Unternehmen: eBay, Warner Music

Letter of Intent:
e 7 FIrmen

Mietinteressenten:
e Uber 50 Firmen

Q) o Chart 26 #> BayernLB
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Innovatives, funktionales Konzept

German Centre: Plattform und Netzwerk

 Informations- und Servicezentrum

« Kompetenz- und Erfahrungszentrum

» Veranstaltungszentrum

 Leitgedanke: Leben & Arbeiten, Wohnen & Freizeit

* Heimat fern der Heimat

» Imagetrager fur deutsche sowie chinesische Unternehmen

=Haus der kurzen Wege !
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Vortelle fur die Mieter

 Effizientes Arbeiten

 Kleine Blroeinheiten

 Flexible Erweiterungsmaglichkeiten

 Dienstleistungen durch das Business Centre

» Praxisrelevante Erstberatung durch German Centre Management
* Netzwerk zu AHK und anderen Dienstleistern

» Weltoffene und internationale Atmosphare

» Wirtschaft, Bildung und Kultur unter einem Dach
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