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Geschaftserfolg im Reich der Mitte

Reihe: essentials

China-Marketing

» Aktuelles Wissen in konzentrierter Form
» Erfolgversprechende Strategien fiir den chinesischen Markt
» Mit vielen Praxisbeispielen

Dieser Ratgeber vermittelt die entscheidenden Faktoren fiir ein erfolgreiches Marketing
in China. Praxisorientiert und verstandlich bringt er auf den Punkt, wie Unternehmen

in diesem ebenso spannenden wie herausfordernden Marktumfeld bestehen kénnen.
Anhand zahlreicher Beispiele erhalt der Leser Orientierung und Anregung, um fiir

die eigene Marke eine erfolgversprechende Strategie fiir den chinesischen Markt zu
erarbeiten.
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Dr. Dr. Andreas Tank ist in fiihrender Position fiir ein deutsches Unternehmen in Shanghai
tatig. Er arbeitet seit 2004 in China. Seine Publikationen zum Thema China-Marketing
gelten als Standardwerke.

,Das China-Uberraschungsbuch des Jahres: Einblicke in die Marktdynamik Chinas von
einem ,old China hand'. Was kann alles schieflaufen, und vor allem: Wie macht man es
besser.”

Jorg Wuttke, Prasident Europdische Handelskammer in China

,China dndert sich. Das China-Marketing auch. Andreas Tank bringt auf den Punkt, was
Unternehmen beriicksichtigen miissen, wenn sie in China erfolgreich sein wollen.”
Peter Tichauer, Chefredakteur ChinaContact
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